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Nadzieja Volvo jest model XC40, ktory ma rywalizowaé¢ z BMWx1, czy Audi Q3.rot0 macriay prasowe

Sprzedaz aut Volvo rosnie szybciej niz rynek. Firma idzie za ciosem
| wprowadza wilasnie modele, ktére dadzg impulsy do dalszego wzrostu.

Redakcja poleca

Szefowie Volvo Car w Goteborgu sg przekonani, ze model XC60 powtorzy niedawny suk-
ces odnowionego XC90.

Jeszcze sg S90 1 V90. — A XC40 z pewnoscig bardzo spodoba si¢ kobietom, takze w Polsce.
I nie wykluczam, ze w przysztosci bedziemy mieli jeszcze mniejszy model — mowi wiceprezes
Peter Martens, wiceprezes Volvo odpowiadajacy za dziat Badan i Rozwoju. — Ale nie w najbliz-
szej przysziosci — zastrzega si¢. — Bo nie zamierzamy kopiowaé¢ rozwigzan niemieckich i zazna-
cza¢ teren w kazdej niszy rynkowej. Ale w kazdej naszej linii modelowej bedzie 1 limuzyna
I SUV, i kombi, i crossover. Na razie z naszymi nowymi 40. bedziemy wreszcie mieli mate auto
globalne. Tego nam brakowato — podkresla wiceszef Volvo.

W tym roku firma ma duze szanse na pobicie rekordu sprzedazy z 2015 roku, ktory wyniost
503 tys. aut, po raz pierwszy przekraczajac pot miliona. Do oferty maja dolaczy¢ tez auta hy-
brydowe i elektryczne, bo Volvo chce mie¢ oferte w kazdej linii modelowej. — Moim celem jest
szybkie dojscie do 800 tys. sprzedanych aut — mowi Hakan Samuelsson, prezes Volvo.

Kiedy prawie 6 lat temu chinski Geely kupowat Volvo Car za 1,8 mld dolaréw w Europie
uwazano to za wielki btad. Obawiano si¢, ze produkcja zostanie przeniesiona do Chin, bo tam
jest taniej. I ze marka zostanie zepsuta. Nic takiego si¢ nie stalo. Chinczykdéw nawet nie zrazito
to, ze skumulowana strata Volvo z lat 2008—2010 wynosita 2,6 mld dol., a wielko$¢ sprzedazy
33 tys. aut rocznie. Gdzie byloby Volvo, gdyby nie Chinczycy? — Nigdzie — wzrusza ramionami
Samulesson.
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Tygrys w lesie

— Dla mnie Volvo jest tygrysem, ktory musi ukrywac si¢ w swoim lesie. W zadnym wypad-
ku nie wolno przenosi¢ go do zoo. Serce tego tygrysa jest w Szwecji i w Belgii — powtarza do
znudzenia prezes Geely Li Shufu. Hakan Samuelsson w Goteborgu, gdzie jest najwicksza fa-
bryka Volvo, przyjmuje nowych ludzi do pracy. Wigcej pracy jest takze w belgijskiej Gandawie,
gdzie produkowane sa mniejsze modele aut. Program modernizacji wdrozony po przejeciu
Volvo przez Geely wart jest 11 mlid dol.

Osiem lat temu Volvo i Saab — dwie szwedzkie firmy samochodowe — walczyly o przezycie.
Obydwie mialy amerykanskich wilascicieli, ktérzy nie mieli serca do swoich szwedzkich marek.
Mowilo si¢ wtedy, ze i Saab, i Volvo majg jedng mocng strong — zielone technologie. Tyle ze
wtedy to nie bylo wazne. Rzady panstw europejskich, ratujac motoryzacje w swoich krajach,
wprowadzaty doptaty do zlomowania, a sprzedawaty male auta i modele premium. Volvo 1 Saab
nic mialy oferty w zadnym z tych segmentéw. — Konsumenci cenig nasze wartosci, ale to nie
wystarczy do zwigkszenia sprzedazy. Dobrym wyjsciem byloby wejscie do segmentu premium
— moéwit wtedy rzecznik Volvo Olle Axelsson. Wtérowal mu prezes Saaba Jan-Ake Jonsson,
ktory przyznal, ze powaznym problemem byto produkowanie tych aut z dala od rynkéw, na kto-
rych si¢ je sprzedaje, a godzina pracy w przemysle kosztuje w tym kraju az 36,34 euro. — Tak
si¢ nie da wygra¢ — mowit.

Zmiany w Volvo zaczely si¢ od wielkich cieé, ale nie w dziale Badan i Rozwoju. — Nie na-
rzekam na budzet - mowi Peter Martens. — Dzisiaj auto z segmentu premium to nie tylko mickka
skora 1 cicho zamykajace si¢ drzwi samochodu. Musi by¢ takze ekologiczne 1 wygodne podczas
jazdy na dluzszych trasach, ale przede wszystkim bezpieczne. Nasza ambicja jest, aby w roku
2020 nikt juz nie zginaglt w samochodzie naszej marki — dodaje.

Nowi klienci

W Polsce Volvo réwniez radzi sobie niezle. — Klienci sg mlodsi, niz byl do tej pory. Do
niedawna $rednia wieku naszych klientow to powyzej 50. roku zycia, teraz juz systematycznie
spada — méwi Mariusz Nycz, dyrektor Volvo Car Poland ds. marketingu i sprzedazy. | podkre-
$la, ze dzigki modelowi S90 uwierzyt, ze Volvo na dobre wejdzie do duzych korporacji. Tam,
gdzie BMW sprzedaje swoja serie¢ 5, a Audi A6. Potencjalnymi klientami sg takze przedstawi-
ciele wolnych zawoddéw oraz osoby, ktore majg wilasne firmy. — Praktycznie cala tegoroczna
produkcja tego modelu jest juz sprzedana — dodaje Mariusz Nycz.

Beda takze nowe modele. — Dla nas przelomowy powinien by¢ XC40, ktory mozna porow-
na¢ do BMWxI1, czy Audi Q3. Nareszcie bedziemy mieli maly terenowy samochdd. I wiem, ze
wyczerpaly sie juz tradycyjne metody marketingowe, kampanie telewizyjne czy zorganizowanie
kilku eventow. Planujemy specjalng kampanie, ale za wczesnie jest jeszcze na zdradzanie jej
szczegotow — mowi Nycz.

Jaki udziat w polskim rynku premium satysfakcjonowatby dzisiaj Volvo? — Pozycja numer
jeden i 25 proc. tego rynku — podkresla Nycz. A co uwaza za realne? Pewnie 22 proc. rynku
zdominowanego dotychczas przez trzy marki niemieckie i Lexusa oraz Infiniti.

Prawdziwa rewolucja ma by¢ jednak w 2017 roku. — Bedziemy wtedy wprowadza¢ nowy
XC60, a w tym segmencie jesteSmy potega. Widzialem to auto 1 z pewnoscig bedziemy chcieli
zaatakowac 25 proc. udzialow w rynku, na ktérym segment premium ro$nie o 30 proc. rocznie —
jest przekonany Mariusz Nycz.

W ekspansji Volvo na naszym rynku pomaga podejscie polskich klientow, ktorzy powoli
odchodza od zasady posiadania do uzytkowania auta przez okolo 3—4 lata i wymiany go na no-
wy model. — Od poczatku tego roku wprowadzilismy instrumenty finansowe pozwalajace na ta-
Kie korzystanie z aut. I nagle si¢ okazalo, Ze niska rata leasingowa znacznie zwigkszyla dostep-
no$¢ Volvo dla osob, ktore zawsze byly przekonane, ze Volvo jest dla nich zbyt drogie — mowi
szef sprzedazy i marketingu szwedzkiej marki.



